#koulutuslupaus
Opiskelija

jdr

lestojen

kampanjointi sosiaalisessa mediassa

vuoden 2015 eduskuntavaalien yhteydessi

Tutkimusongelma

Vaalien yhteydessa sosiaalises-

sa mediassa kampanjoivat myos
erilaiset etu- ja kansalaisjarjestot.
Koulutuslupaus oli Suomen yli-
oppilaskuntien liitto SYL:n seka
Suomen opiskelijakuntien liitto SA-
MOK:in yhteinen eduskuntavaali-
Kampanja, jonka tarkoituksena oli
puolustaa opiskelijoiden etuja vaa-
ien yhteydessa.

Pro gradu -tutkielmassa tarkas-
teltiin Koulutuslupaus-kampanjaan
littyvaa verkkoviestintaa ja -kes-
kustelua erityisesti Twitterissa.
Tutkielman tavoitteena on selvit-
taa, minkalaisia tavoitteita kam-
panjalla oli, minkalaisilla viestin-
nallisilla keinoilla naita tavoitteita
pyrittiin edistamaan, seka millai-
seksi Hkoulutuslupaus-aihetunnis-
teella Twitterissa kayty keskustelu
muodostui.

Aineisto ja

menetelmat

Tyon ensisijainen aineisto koos-
tuu 14 235 aihetunnisteen #kou-
lutuslupaus sisaltavasta tviitista,
jotka on keratty ajanjaksolla 25.2.
30.6.2015. Aineistoa on tarkastel-
tu sosiaalisen verkostoanalyysin
avulla, erilaisia maarallisia piirteita
erittelemalla seka tarkastelemal-
la verkkokeskustelussa levinneita
sisaltdja laadullisella otteella. Li-
saksi tutkielmaa varten on haas-
tateltu kahta kampanjan tekemi-
seen osallistunutta henkiloa, joilta
saatuja tietoja ja nakemyksia
kampanjan tavoitteista ja toteu-
tuksesta kaytetaan taydentavana
aineistona.

Verkostokuvat kampanjan starttipdivdlta 25.2. (ylla) sekd hallitusohjelma julkaisupdivdil-
td 27.6. (alla). Kuvissa solmun koko kertoo siitd, kuinka usein kdyttdja on mainittu/
retviivattu, ja punainen vdri siitd, kuinka usein kdyttdjd on maininnut tai retviitannut
muita. Kuvia ei voi suoraan vertailla toisiinsa, silld hallitusohjelman julkaisupdivdand

starttipdivdnd 459 kertaa.

» Kampanjassa pidettiin aktiivisen
koulutusaiheisen verkkokeskus-
telun herattamista keskeisena
tavoitteena, silla koulutuksen
pelattiin jaavan muiden teemo-
jen, erityisesti talouden, jalkoi-
hin. #Koulutuslupaus olikin eras
suosituimmista vaaliaiheisista al-
hetunnisteista Twitterissa.

» Ennen vaaleja Hkoulutuslu-

paus-aihetunnistetta kayttivat
erityisesti opiskelijajarjestojen
aktiivit. Aineistosta erottuu ak-
tilveja, jotka jakoivat runsaas-

ti eteenpain muiden kayttdjien
tviitteja, mutta jotka mainittu tai
retviitattu harvoin.

Hallitusohjelman julkistusta seu-
ranneessa keskustelussa ret-
viitattiin oppositiopoliitikkoja ja
mainittiin johtavia hallituspolii-
tikkoja. Opiskelijajarjestot jayt-
taytyivat tietoisesti taka-alalle.
Talloin Hkoulutuslupaus nayttaa
muodostuneen foorumiksi uuden

»

HELSINKI
INSTITUTE FOR
INFORMATION
TECHNOLOGY

u
HELSINGIN YLIOPISTO
VALTIOTIETEELLINEN TIEDEKUNTA

Aalto-yliopisto

A L h.e}llituksen .!(qulutuspolitiikasta
o, et n Caeaiatae kaydylle kriittiselle keskustelulle.
LSRRI T T SRS,
) i PR :
. @hanna %g i , @Eaa voarhin f??ﬁe Po h d Inta
PRI 5 BT E S ———
PR NN RSN tu joukko aktiiveja voi saavuttaa
owBt ol e Blee e o Ten eente 2w etedfe | runsaasti ndkyvyyttd ja luoda vai-
. 9 s B " '"'“’“" z_e::@'@‘plohjkoseg%ezjﬁ kutelman laajemmasta kansalais-
' G 2ecs oo kiinnostuksesta. Myds verkossa
2 o Coicei o e STU 5 ndkyvyyden saavuttamisen kannal-
% ¥ o e len, . . oo ta on tdrkedd, ettd organisaatiolla
O rgg_}g A @_v&_ =22, °° on runsaasti resursseja esimerkiksi
.- . - - @juhasipila- © .o 0 osuuren vapaaehtoisverkoston muo-
a e e o dossa. Toisaalta aitoa kansalais-
5% " @alexstubb:*.-. - .- | kiinnostusta voi myos herétd no-
s S ... ..w-ott oot peasti etenkin reaktiona kielteisiin
y =\ are S uutisiin. Verkkokeskustelussa aa-
(RS G aNaRssorn = L0\ .. nensd saavat talléinkin kuitenkin
BRI b fhaee] TR L0 T parhaiten ddnensa kuuluviin esi-
STt &“G 32225%:5‘3: - merkiksi tunnetut poliitikot.
b haniatta. Turkimushankkeen toteutivat Hototeknikan tuiki-
A www.hiit.fi/ digivaalit-2015 muslaitos HIT (Aalto-yliopisto) ja Viestinndn tutkimuskeskus
CRC (Helsingin yliopisto) Helsingin Sanomain Sddtién tuel-

la. Hanke on kdynnissa 1.1.2015 - 31.10.2016.



